/A FDB Analyse

sundhed

Hver fjerde husstand
skifter aldrig

tandpastameaerke

Colgate bruges i flest

hjem
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Vi skifter sjeeldent tandpasta-
maerke

Hver fjerde husstand skifter aldrig tandpastameerke, hver anden
vil gerne vide mere om de kemikalier, der findes i for eksempel
tandpasta - saerligt kvinder og folk med en laengere uddannelse bag sig.

Vi er loyale mod tandpasta-
market

Mere end hver fjerde husstand (28 pct.) skifter
aldrig tandpastameerke, mens hver tredje hus-
stand (35 pct.) skifter sjeldnere end en gang
om dret. En ud af fire (24 pct.) skifter en gang

om aret eller oftere.

De mest brugte tandpasta-
maerker

Top tre over de mest brugte tandpastamarker
1 Danmark for tiden er Colgate, som mere end
hver anden husstand bruger (54 pct.), Zen-
dium, som hver tredje husstand bruger (37
pet.) og Aquafresh, som 14 pct. bruger. Det er
ogsa de tre merker, som flest husstande har

brugt inden for det seneste ar.

FDB Analyse

"Hvor ofte skifter din husstand tandpastamcerke?” Hver fjer-

de skifter en gang om daret eller oftere. Kilde: FDB Analyse
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FDB Analyse

"Hvilket Tandpasta meerke eller meerker bruger din husstand

for tiden?” Det er de store, kendte merker, der borstes med i

de fleste hjem. Kilde: FDB Analyse

Vidste du at

Tandpasta, som vi kender den pa tubeform i dag, blev opfundet i 1892 af den amerikanske tandlaege Washington Sheffield.

Hidtil havde man kgbt tandpasta eller tandpulver i daser (kilde: wikipedia.org)



/A FDB Analyse

Kvinder vil vide mere om

kemi end maend

De fleste vil have
konkret viden om

kemikalier

Kvinder tilleegger
maerkningsordninger

stgrre betydning

Hver anden vil gerne vide mere

om kemi

Knap hver anden dansker (47 pct.) er interes-
serede i at bruge et kvarter pa at fa mere atvide
om kemikalieri tandpasta, shampoo, creme og
lignende. Serligtkvinderne ervidebegeerlige, nér
det drejer sig om kemikalier i plejeprodukter,
end mend. Mens 45 pet. af mendene svarer, at
de ikke er interesserede i at bruge 15 minutter
paatlere mere, geelder det samme for kun hver

tredje kvinde (36 pct.).

Det vil vi gerne vide
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FDB Analyse

"Ville du — pa et tidspunkt, du selv veelger — veere interes-
seret L at bruge 15 minutter pd at fa mere at vide om kemi-
kalier i tandpasta, shampoo, creme m.v.?” Flere meend end

kvinder svarer nej. Kilde: FDB Analyse

De fleste af dem, der gerne vil bruge tid pa at fa mere at vide om kemikalier, er mest interesseret

i viden om konkrete produkter, f.eks. info om specifikke problematiske stoffer og produkter. Lidt

feerre synes, det er interessant at kunne sla indholdsstoffer op selv, ligesom mere generel viden om

kemikalier i plejeprodukter interesserer lidt feerre.

Markets betydning

Mere end hver anden svarer, at marknings-
ordninger som Svanemerket, allergimerket og
lignende betydernogetfor deresvalgafshampoo,
creme og lignende. To ud af fem svarer, at det
ikke betyder noget. Den mest afgorende faktor
for, om merkningsordningerne har betydning
for ens valg af shampoo og lignende, er uddan-
nelsesniveauet. Mens seks ud af ti af de mellem-
(59 pet.) og hojtuddannede (62 pct.) svarer, at
detharbetydning, geelder detsammefor 45 pet.
af dem med en kort uddannelse.
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FDB Analyse

"Betyder meerkningsordninger (Svanemeerke, allergimeerke
mv.) noget for dit valg af shampoo, creme o.lign.?” Jo leen-
gere uddannelse, jo mere spiller meerkningsordninger ind pa

vores valg af for eksempel shampoo. Kilde: FDB Analyse

Fakta og yderligere oplysninger

1.001 respondenter deltog i undersggelsen, der blev gennemfart i uge 44, 2011. Respondenterne er veegtet pa ken, alder og geografi,

og resultaterne kan betragtes som repraesentative for den danske befolkning 15-74 ar.

Sporgsmal til undersogelsen kan rettes til: Lars Aarup, analysechef i FDB, t: 3947 0066



